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Aprovechar de mejor manera los recursos y
reutilizar los residuos para usarlos como materia

2019 EL MERCURIO

prima es la base del modelo de negocios de la
economia circular. A pesar de que Chile encabeza este
tema en Latinoamérica, expertos y emprendedores
sefialan que atin faltan incentivos para la creacion de
empresas de este tipo y que la educacion podria jugar
un rol fundamental para que las nuevas generaciones
piensen de manera sostenible. MAcDALENA ovALLE v.

Segiin un informe
del Centro de Inno-
vacién y Economia
Circular-CIEC
junto a la Funda-
cién alemana Kon-
rad Adenauer, Chile
alcanza la cifra de
17 proyectos publi-
cos de este tema,
seguido por Perti,
con ocho; Ecuador,
con siete, y Argen-

tina, con seis.

xtraer, fabricar y desechar: en eso con-
siste el modelo de economia lineal que
se ha usado por siglos alrededor del
mundo. En nuestro pais, este sistema
ha primado por décadas, basindose
principalmente en la extraccidn de materias pri-
mas. “Chile es un pais que historicamente ha de-
pendido de la explotacidn de recursos naturales.
En 50 afos, la matriz exportadora no ha cambia-
do, manteniéndose en un 80% en materias pri-
mas, v de ellas un 50% en la mineria. Y pese a que
el pais ha logrado una posicion de liderazgo en
diferentes &mbitos, tenemos el desafio de mejo-
rar nuestra competitividad”, dice Maria de los
Angeles Romo, directora de Estrategia de Corfo.
Con la cantidad de residuos generados, la emi-
sion de gases invernadero y el calentamiento glo-
bal, este modelo de negocios ha comenzado a ser
cuestionado. Seglin datos de Sinia (Sistema Nacio-
nal de Informacién Ambiental), perteneciente al
Ministerio del Medio Ambiente, en Chile se gene-
raron 21,2 millones de toneladas de basura en 2016,
Esto se traduce en mids de un kilo de desechos por
persona al dia. Acorde a registros
de la OCDE, actualmente en Chile
los desechaos son revalorizados so-
lo en US$ 0,4, mientras que el pro-
medio de la OCDE son US$ 4.
Estos datos y el aumento de la
consciencia medioambiental de
la poblacién han potenciado la
economia circular como una al-
ternativa al modelo tradicional.
Este tipo de sistema busca apro-
vechar los recursos y reutilizar
los desechos del proceso de
produccién a modo de materia
prima. Segin datos de un infor-
me de las Naciones Unidas de
2018, una economia circular po-
dria reducir entre 80% y 99% los
desechos industriales en algunos sectores y en-
tre 79% y 99% de sus respectivas emisiones.
“Cada dia mds y mds paises en desarrollo ven en
la economia circular la mejor alternativa, no solo
para mantener en valor los materiales y productos
durante el mayor tiempo posible, aumentando la
eficiencia agregada de sus economias, sino tam-
bién como la manera de crear empleos de calidad,
generar nuevos emprendimientos y combatir el
cambio climidtico”, dice Petar Ostojic, fundador y
director ejecutivo del Centro de Innovacidn y Eco-
nomia Circular-CIEC. En Corfo, Romo agrega:
“Nuestro desafio hoy es permitir a las empresas de
Chile acceder a la economia circular como una he-
rramienta de competitividad, la que puede aumen-
tar hasta en un 30% la productividad de las empre-
sas y generar nuevas oportunidades de negocios”.
En el mundo emprendedor, Pia Alvarez, cofun-
dadora de Plastica, explica que "es-
to es parte de un nuevo paradigma
de la economia, porque la gente es-
ta mucho mas empoderada a la ho-
rade comprar, y al momento de de-
cidir su compra saben que tienen
una responsabilidad detrds, y eso
puede ser un valor agregado”. Des-
de Regenera Organico, su socio An-
drés Ruiz sefiala que esta es una
manera mucho mds eficiente de
“hacer funcionar la rueda”. En su
caso, retiran los desechos de casas,
hoteles y restaurantes, utilizando lo
que para muchos es basura como
malteria prima para sus procesos,
Chile estd bien posicionado en
esle tema con respecto a otros pai-
ses latinoamericanos. El informe
“Estado del arte y desafios para la
construccion de un marco politico
de promocidn de economia circu-
lar en América Latina” —elabora-
do por el Centro de Innovacion y
Economia Circular-CIEC junto al Programa Re-
gional de Seguridad Energética y Cambio Clima-
tico en América Latina de la Fundacién Konrad

IDEA-TEC

Luego de tres afios de pruebas,
las quimicas Cristina Acufia y
Constanza Cifuentes desarro-
llaron un proceso para conver-
tir plumavit en pintura. Desde
ahi nacio su emprendimiento
Idea-Tec (www.idea-tec.cl).
Para ellas, los desechos estan
llenos de sustancias quimicas
que pueden usarse como mate-
ria prima. Actualmente estan
solo en Chile, pero con planes de
expandirse a futuro.

de material organico a
domicilio. Estos residuos

son tratados a través de
compost y producen abono.
Actualmente, trabajan en Puer-
to Varas y Puerto Montt. Ade-
mas, prestan servicios a hoteles,
de donde retiran aproximada-
mente una tonelada de residuos
organicos al mes por cada hotel.

EN EL MARCO DE LA COP25, ACTORES DEL ECOSISTEMA NACIONAL
MUESTRAN SU VISION Y EXPECTATIVAS

De una economia lineal a
una circular: los desafios
que plantea el cambio

de modelo

e
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Cerca de un 60% de la basura
gue generamos es organica.
Este dato llevd a Santiago
Rojas y su socio Andrés Ruiz
a crear Regenera Organico
(www.regeneraorgani-
co.cl), un servicio de retiro \

para Chile
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madre, Maria

Experimentando con
plasticos de baja densidad,

Pia Alvarez junto a su

hermana Constanza y su

emprendedores

Adenauer de Alemania— realizé un mapeo
de las principales iniciativas puiblicas de eco-
nomia circular que estan siendo desarrolladas
en la region, donde Chile tiene el liderazgo con 17
proyectos, seguido por Pert, con ocho; Ecuador,
con siete, y Argentina, con seis. “Nuestro pais se
destaca porque cuenta con empresarios y em-
prendedores que han sido reconocidos como
pioneros en economia circular a nivel mundial y
luego por un fuerte apoyo por parte de Corfo y
ahora del Ministerio del Medio Ambiente, princi-
palmente en el marco de la COP25, que han per-
mitido dar un gran impulso a la economia circu-
lar en Chile”, destaca Ostojic.

LO QUE FALTA
PARA SEGUIR CRECIENDO

Sin embargo, los emprendedores aseguran
que atin queda por avanzar. “Con la Ley REP
se obliga un poco al reciclaje, pero no se fo-
menta desde la motivacion final.
Si yo promuevo los productos
que tienen contenido reciclado,
si 0 sf vas a terminar fomentan-
do el reciclaje. Es clave incenti-
var el uso de productos que te
permiten reciclar”, comenta

Pia Calde-  Cristina Acuna, fundadora de

ron, fundaron Plastica

(www.plastica.com),

donde venden joyas he-
chas con desechos de

Idea-Tec. En cuanto a las postu-
laciones a fondos, Pia Alvarez
agrega que, a pesar de que ha
habido avances, el sistema para

plastico. Hoy, se

CASCARA

Para aprovechar la gran canti-

parando para vender interna-
cionalmente a través de su sitio
web. También, pronto estaran
disponibles en Amazon.

estin pre-  postular muchas veces es engo-
rroso y hace falta un equipo que
guie a las empresas para poder
acceder a estos fondos.

Los desechos son otra arista
del problema. Andrés Ruiz ase-
gura que al licitar los contratos para el manejo
de la basura, las municipalidades negocian di-
rectamente con vertederos y no con empresas
de gestién de residuos. "El negocio de los verte-
deros es cobrar por cada kilo de basura que les
entra. Hay un serio problema de incentivos en-
tre las municipalidades y el tema de gestion de
residuos”, dice.

Desde el Ministerio del Medio Ambiente, el je-
fe de la Oficina de Economia Circular, Guillermo
Gonzalez, afirma que “para 2040, solo un 10% de
nuestros residuos domiciliarios deben llegar a
un relleno sanitario. Hoy la cifra es un 96%, lo
que tiene colapsados los rellenos sanitarios y
vertederos a lo largo del pais”.

A pesar de ello, Mateo Rubio, cofundador y ge-
rente general de Cdscara, sefiala que ningiin es-
fuerzo traerd frutos si no va
acompanado de una concienti-
zacion. “Existe alin mucha desin-
formacién en nuestras responsa-
bilidades como consumidores, el

dad de pulpa de fruta que se impacto que tienen nuestras de-
pierde en la industria de jugos,  cisiones individuales y cdmo es-
Mateo Rubio y Domingo tas pueden llegar a significar un
Chong desarrollaron laem-  cambio importante. Cualquier
presa Cascara (www.cas~- cambio a nivel gubernamental

carafoods.com) y su suple-
mento de fibra de manzana
¥ Azana. Este alimento esta
disefiado para ayudar a la
salud digestiva y por cada
unidad producida, se reapro-
vechan cerca de seis kilos de

tiene que venir apalancado en
una conciencia a nivel social que
acompaine estos esfuerzos, so-
mos los consumidores los que
podemos hacer que esta transi-
citin ocurra de forma mas dind-
mica y consistente”, dice.

pulpa de esta fruta que hubiesen

terminado en la basura.

LA TAREA EDUCACIONAL

Expertos y emprendedores coinciden en que
la educacién es una pieza crucial a la hora de fo-
mentar este sistema. “La educacion es clave para
el éxito de un modelo econdmico circular. Si
bien este tipo de economia es un cambio de pa-
radigma técnico-econdmico, también es un
cambio cultural, ya que requiere de la activa par-
ticipacion de los consumidores y ciudadanos pa-
ra su operacion eficiente”, afirma Ostojic.

En cuanto al curriculum escolar, Cristina
Acuna resalta la importancia de incluir estos
temas, a pesar de los avances en los Qltimos 15
anos. “Los nifios tienen una imaginacion mu-
cho més grande porque no estdn tan sesgados
por el entorno que los rodea, entonces mos-
trarles proyectos circulares es una motivacidn
para ayudarlos a pensar de esa forma y hacerse
cargo de estos temas cuando emprendan”, di-
ce. Pia Alvarez anade que también es relevante
ligarlo con temas de innovacién. “Es impor-
tante que la innovacidn sostenible sea parte
del curriculum escolar, porque eso ayuda a
abrir fronteras y buscar soluciones sostenibles
para el mundo. Eso, podria cambiar el curso de
las cosas”, concluye.

INNOVACION

“Nuestro desafio
hoy es permitir a
las empresas de
Chile acceder a
la economia
Cil"CI.IIEJT' como
una hL‘l'I'EI]'IliL‘I'IIFJ
de
competitividad,
la que puede
aumentar hasta
en un 30% la
productividad de
las empresas y
generar nuevas
oportunidades de
negocios”.
MARIA DE LOS
ANGELES ROMO

Directora de Estrategia
de Corfo

“Esto es parte de
un nuevo
paradigma de la
econom i(], porque
la gente estd
mucho mas
empoderada a la
hora de comprar,
y al momento de
decidir su compra
saben que
tienen una
responsabilidad
detrds, y eso puede
ser un valor
agregado”.

PiA ALVAREZ
Cofundadora de Plastica



